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چکیده
گذاري و تبلیغات سازي توأم تصمیمات کنترل موجودي، قیمتدر این پژوهش به دنبال ارائۀ رویکردي نوین براي بهینه

تابعی از قیمت فروش و عامل تبلیغات است. در این مشتريپذیر در یک زنجیرة تأمین سه سطحی هستیم. تقاضايمحصولات زوال
پژوهش، عامل تبلیغات که نقشی کلیدي در افزایش میزان تقاضاي مشتري دارد، به صورت تواتر تبلیغات در هر دوره مدلسازي شده 

ه قرار گرفته است و از است. براي افزایش ماهیت کاربردي مسئله، از یک سو اثر قیمت کالاهاي جایگزین محصول بر تقاضا مورد توج
جانب دیگر نرخ هزینۀ نگهداري به صورت وابسته به زمان تعریف شده است که براي محصولات در معرض زوال مطابقت بیشتري با 

هاي متعدد وجود پاسخ بهینه و منحصربفرد براي مسئله اثبات شده است. واقعیت دارد. براي حل مدل ارائه شده، ابتدا با توسعۀ لم
ا استفاده از این نتایج نظري، الگوریتم حلی با رویکرد تکراري توسعه یافته است. در پایان براي نمایش اعتبار مدل پیشنهادي سپس ب

اند.و کارایی روش حل توسعه یافته، نتایج عددي به همراه تحلیل حساسیت پارامترهاي مهم مسئله ارائه شده
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ABSTRACT

In this paper, an integrated approach for inventory control, pricing and advertisement of deteriorating
items is proposed. The demand rate is a function of the selling price and advertisement, which is modeled
as the frequency of advertisement in each replenishment cycle. To reflect a more practical situation, not
only the prices of substitute products affect demand, but also the inventory holding cost is defined as a
time-dependent function. In order to characterize the optimal solution several theoretical results are
derived which demonstrate existence and uniqueness of the optimal solution. Then an iterative solution
algorithm is developed. Finally, to show validity of the proposed model and applicability of the
developed algorithm procedure numerical results are provided.
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