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  چكيده

تصميمات حققين را به خود جلب كرده است. توجه بسياري از م ها در زنجيره تأمينهاي اخير كاربردهاي نظريه بازيدر سال

ترين جزء از مدل كسب و كار تأثير بسزايي بر روي سودآوري هر سازمان دارد. در اين تحقيق سعي بر آن  گذاري يه عنوان مهمقيمت

زنجيره تأمين دو كاناله بررسي كنيم.  دهي را در يكگذاري و سفارشها، تصميمات قيمتداريم تا با استفاده از رويكرد نظريه بازي

فروش مشترك به كنند و توسط يك خردهزنجيره تأمين مورد بررسي شامل دو توليدكننده است كه دو محصول جانشين توليد مي

-مي فروشي به فروشها محصولاتش را بصورت همزمان در هر دو كانال فروش اينترنتي و خردهرسانند. يكي از توليدكنندهفروش مي

شود كه دهد. فرض ميفروش مشترك به مشتريان تحويل ميرساند؛ در حالي كه توليدكننده ديگر محصولاتش را فقط از طريق خرده

گذاري، مسأله مورد بررسي به كمك يك بازي قدرت تصميم گيري بازيكنان يكسان است. بنابراين براي تعيين تصميمات بهينه قيمت

سازي مسأله در نظر گرفته شده، يك مثال عددي ارايه براي شفافشود. ادل بازي مورد نظر تعيين ميسازي شده و نقطه تعنش مدل

 .  شده و در نهايت يك تحليل حساسيت بر روي تغييرات پارامترها انجام خواهد شد
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ABSTRACT 

The applications of game theory in supply chains have attracted a great amount of attentions in recent 
years. In this research, we developed a game theory approach to analyze the pricing and ordering 

decisions in a dual-channel supply chain. The considered supply chain is containing two manufacturers 

that produce two substitution products and sell them by the common retailer. One of the manufacturers 

sells his/her products through both Internet-based and retail channel, simultaneously. While another 

manufacturer sells his/her products through the common retailer only in retail channel.  We assume that 

the decision power of all players is the same. Therefore, we propose a Nash game model to identify the 

equilibrium point of the problem. An instance is presented to illustrate the research problem and finally a 

sensitivity analysis is done on the changes of the parameters problem. 
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