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 چکیده

کنند با ها وجود دارد، سعی میسازی داخل کشور و تهدیداتی که توسط رقبای خارجی برای آنهای باتریبه دليل رقابت سنگين بين شرکت

خاص  ویژگی های دليل بازار باتری بهد. نهای خود صرفه جویی نمایهای شرکتداخلی شده و در هزینههمكاری یا ادغام، موجب کاهش رقابت 

 رقابت بازار یك را آن توانمی کم توليدکنندگان نسبتا تعداد دليل به ویژه به شود.گرفته نظر در کامل رقابت بازار یك شكل به تواندنمی خود

 در بازیكنان رفتار برای تحليلی مدل های باتری سازی مورد بررسی قرار گرفته و یكتحقيق رقابت بين شرکتناميد. در فرآیند این  جانبه چند

 مطالعه مورد همكاری و شرایط رقابتی در بازار قيمت تغييرات شده، ارائه مدل کمك شود. سپس بامی ارائه همكاری گيریشكل و رقابتی شرایط

 گردد.می بررسی تعادل نقطه بر تقاضا کشش اثر و گرفته قرار

  کلمات کلیدی

 های همكارانه، بازار رقابت کامل، بازار انحصار کامل.بازی ها،تئوری بازی
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ABSTRACT 

Due to heavy competition between battery production firms and the threats of foreign companies, they 

are trying to cooperate or merge, thereby reducing internal competition and save costs for their 

companies. Battery market due to their special features can be considered as a fully competitive market. 

Particularly due to the relatively small number of producers it can be called a multi-market competition.  

In the process of this study examined the competition between enterprises battery, and an analytical 

model for the behavior of players in competitive situations and the formation of partnerships will be 

presented.   Then using this model, changes in market conditions, competition and cooperation has been 

studied and the effect of demand elasticity has been studying on equilibrium study of elderly people. 
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